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Frente aos atuais debates entre os estudiosos ligados ao turismo e
antropélogos, o presente trabalho visa construir um didlogo entre estes dois campos
do saber, objetivando situar a antropologia e o conceito de cultura utilizados no
campo do turismo para argumentar a exploracdo comercial de acontecimentos ditos
culturais.

O turismo é um fendbmeno crescente no Brasil e no mundo e coloca-se muitas
vezes como Unica oportunidade de desenvolvimento econdmico de uma regido pela
sua representatividade mercadologica. Esta atividade possui um vasto campo de
atuacdo e abrangéncia integrando de maneira direta e indireta diversos setores da
sociedade, o que a torna atrativa para populacdo, governo e agentes capitalistas.

Podemos ressaltar como caracteristica do turismo seu sentido de
“construcao” (URRY,1996) e, neste sentido, destacamos a constru¢do simbolica de
significados e necessidades a qual vai se ater este trabalho. Diversos sao os apelos
e 0s veiculos que dao cabo ao desenvolvimento desta “construcao”. Como 0s meios
de comunicagcdo que ajuda a erigir o turismo como uma necessidade humana,
transformando-o em valvula de escape da realidade e evocando a realidade
cotidiana como opressora e exigente, coloca o “sair do seu lugar comum”, a viagem,
como uma necessidade moderna indispensavel ao individuo no mundo global
transformada em anestésico dos males da sociedade:

Trabalhamos, sobretudo para podermos sair de férias, e temos
necessidade de férias para poder retornar ao trabalho [...] O
turismo funciona como terapia da sociedade, como valvula de
escape que faz manter o funcionamento do mundo de todos os
dias (KRIPPENDORF, 2001, p.16).

Em um mundo altamente técnificado em que parece que a histéria/tempo se
coloca cada vez mais rapidamente, o fazer turismo abranda este processo de

desumanizacao da vida cotidiana.



A necessidade de significacbes simbdlicas em que sdo destacadas
paisagens, culturas, gera uma busca de subterflgios para atrair turista. Maria Tereza
Luchiari (2000, p.111) acredita que existe uma revalorizagdo de certos aspectos
como a paisagem e cultura que acontece em fungédo da contradicdo moderna da
vida fugaz e corrida do dia-a-dia. De acordo com a autora, “O olhar do turista
contemporaneo conduziu o imaginario coletivo a revalorizar a natureza, a cultura e
mesmo o simulacro que, queiramos ou ndo, € natureza e cultura construidas
socialmente”. Para Baudrillard (1991), tais simulacros sado na verdade, criacdo do
“hiper-real” que seria gerado por modelos de um real que ndo tem origem na
realidade inicial. Ou ainda, como conceito de Marcel Mauss (2003): o concreto como
totalidade do concreto vivenciado. De acordo com Jameson (1996) o pastiche ou o
simulacro séo caracteristicas de uma forma pds-moderna do capitalismo tardio.

Trabalhamos entdo com o conceito de simulacro para representarmos em que
sentido entendemos o significado da “construc&o” no turismo, nos ateremos em uma
forma tipica de exploragdo turistica para dar cabo a esta discussdo, o chamado
turismo cultural.

O turismo cultural, ou turismo étnico, ou turismo antropolégico, entre outros
termos, vem sendo tido como um grande fildo a ser explorado no Brasil."O turismo
cultural é concebido como uma forma de turismo alternativo que se baseia no
consumo e comercializacdo de culturas. Elementos escolhidos de qualquer cultura
passam a ser produtos ofertados ao mercado turistico” (TALAVERA, 2003,p 34). A
viagem é movida por ditos interesses culturais, na qual os visitantes buscam ter
contatos com culturas e cotidianos culturais diferentes dos seus. A indastria do
turismo assimila este potencial e passa a estimular esta forma de lazer.

A exploracéo da cultura para fins comerciais é destacada pelo seu carater de
lucratividade, como discutida por economistas que destacam a exploracdo cultural
como alternativa para o Mercosul “as atividades culturais incluem-se entre aquelas
cuja demanda apresenta uma elevada elasticidade-renda, sendo ao mesmo tempo
fortes criadoras de emprego e fracas consumidoras de divisas” (FURTADO, 2003 p.
12-3).

Assim, para a conquista de viajantes € necessario estimular ao turista de
maneira mais atrativa e sedutora possivel uma vez que “a maneira pela qual o
produto € apresentado, ou a promessa € retratada [...] e fundamental para a decisao
de compra do turista” (RUSCHMANN, 1995, p. 11-12). Passa-se entdo a uma busca



de significados para a “construcdo” de fenémenos que contemplem o olhar desses
turistas, o que Urry chama de atracdo inventada, construcbes de significacdes
culturais para agradar a expectativa do viajante: “Se determinado lugar né&o
transmite significados culturais apropriados, a qualidade de servico especifico
poderd muito bem ficar comprometida”.(URRY, 1996, p.64). O Turista consome 0

diferente.

Mas a producéo de diferenga cultural ndo é infinita. Ela néo é
"meramente” imaginaria. Tem raizes na linguagem, paisagem,
arquitetura, costume, gosto, cheiro. E muito fisica. Quanto mais
ela € desgastada ou levada embora, menos sobra. O social
pode produzir s6 certa quantia de "significado", s6 certa quantia
de diferenca. Quando ela acaba, acaba. (BEY, 2006
Overcoming...)

Pressuposto que muitas das buscas culturais desta forma de turismo né&o
podem ser contempladas, uma vez que o tempo de visita do turista em um local é
rapido, o que estes buscam sdo bens e imagens mensuraveis, palpaveis, que dao
suporte ao olhar deste turista. Uma vez que vivemos uma “forma cultural de vicio da
imagem” (JAMESON, 1996, p.72).

E necessério entdo que se criem patrimonios, fatos, rituais, objetos etc, que
demonstre de maneira visivel e imediata o carater cultural do local ou das pessoas
visitadas. Comunidades que intentam desenvolver o turismo em sua regido aceitam
uma série de definicdes tidas como culturais e as absorvem como sendo de sua
propria cultura. Isso acarreta em novas formas de representagcfes culturais, estas
novas formas passam entdo a estar ligada as culturas dominantes, tornando-se
massificada e globalizada.

Dando se entdo a “producéo de culturas objetivadas” (Machado 2006) Seria a
construgcédo de artefatos culturais que tem referencia na tradicdo cultural, mas sao
produzidas pelo mercado para o mercado. O que gera um processo de
mercantilizacdo da identidade mediada pelo mercado transformando a identidade
em sustento econdémico.

Atualmente a questdo da identidade passa por discussbes e
guestionamentos, uma vez que passamos por mudancas sociais aceleradas. As

identidades caracteristicas da estabilizacdo do mundo estdo em declinio, de acordo



com Hall (2000), as novas identidades que fragmentam o individuo € parte do
processo de mudanca na sociedade. Para Agier, a cultura encontra se na
problematica da identidade, e nos relacionamentos entre identidades que podem
transformar os referenciais pré-estabelecidos. Dessa forma, “o processo identitario,
engquanto dependente da relacdo com os outros (sob a forma de encontros, conflitos,
aliancas etc.) é o que torna problematica a cultura e, no final das contas, a
transforma”. (2001 p. 10)

No campo das ciéncias sociais, principalmente na area da antropologia,
argumenta-se que essas atividades turisticas geram uma série de influéncias nas
culturas exploradas, suscitando algumas publicagcbes que buscam discutir esses
aspectos. De acordo com Barreto “Os estudos de antropologia estdo, na atualidade,
preocupados com os impactos de certas formas de turismo, especialmente o cultural
e 0 étnico, e com a descaracterizacdo e comercializacdo das culturas que estes
provocam”. (2003, p.18)

No entanto, alguns teoricos do turismo consideram que, ao contrario, o
turismo com este viés estimula o desenvolvimento cultural de uma sociedade,
ressaltando a revitalizacéo de patrimonios culturais, material e imaterial.

Desenvolve-se entdo um debate entre os estudiosos do tema. Certos autores
percebem que “a relacdo entre os estudos de antropologia e as disciplinas ligadas a
chamada ‘industria’ do turismo tem sido marcada pela tensdo” (BANDUCCI;
BARRETO, 2001, p. 9).

Alguns turismélogos® tendem a considerar como preservacionistas aqueles
gue procuram argumentar que o turismo pode estar influindo negativamente em um
local de exploragao.

Aqueles que se propde em defesa da preservacdo das
comunidades locais, tradicionais, incluindo ai a manutencgéo de
uma economia de subsisténcia, arcaica, incorre [...], em uma
concepgao colonialista de distanciamento e exclusdo dos
grupos tradicionais. (LUCHIARI, 2000, p. 115).

Para estes autores as mudancas ocorridas sao causadas por fatores maiores
como os ligados a modernidade, e 0s que argumentam em contrario possuem uma

visdo idealizada e romantica do que seria a cultura. Pellegrini Filho (1997, p.12),

! Turismélogos aquele do campo da turismologia “conjunto de estudos realizados por gedgrafos, economistas,
socidlogos, mercaddlogos, antropdlogos e bacharéis em turismo” (BANDUCCI;BARRETO,2001, p.9)



docente do curso de turismo da USP, representa o quadro de tedricos que
argumentam que as mudancas fazem parte da dindmica cultural da sociedade:
O dinamismo sociocultural na sociedade industrial do Século
XX cria condicbes para frequentes interferéncias em
manifestagbes folcldricas, acelerando mudancas. Querer

defendé-las constitui atitude insustentavel porque vai contra a
natureza da cultura como organismo vivo.

Podemos adicionar a esta discussdo a concepcdo de hegemonia
desenvolvida por Cancline na qual considera que existem grupos de interesses
ligados a cultura:

Se a cultura popular se moderniza, como de fato ocorre, isso é
para os grupos hegemonicos uma configuracdo de que seu
tradicionalismo ndo tem saida; para os defensores das causas
populares torna—se outra evidéncia da forma como a
dominagédo os impede de ser eles mesmo. (CANCLINE,2000
p.206)

O argumento proferido por diversos profissionais do turismo seria de que as
variadas mudancas em certas culturas ndo sdo propriamente ditas, consequéncias
do turismo, mas como diria Burs, (2002) consequéncia da modernidade,
Robterson-(apud Burs, 2002, p. 126) afirma que hoje “tornou-se quase impossivel
tentar uma diferenciacdo entre os impactos sociais causados pelo turismo e o
processo geral de modernizacdo”. Portanto, de acordo com Burs, (2002, p.125)
deve-se separar o impacto causado pelo turismo de outras fontes de impacto como
a modernidade, com esta constatacao parece o0 autor nao considerar que o turismo
corresponde também como um fendbmeno da modernidade.

De fato existe uma série de fatores influentes para o dinamismo cultural,
ainda que como Geertz (1978) salientava, ndo se pode incorrer no equivoco de
entender que a cultura consiste em padrdes brutos de acontecimentos
comportamentais. Claro que essas questdes estdo por demais imbricadas para
serem consideradas separadamente, porém remeter exclusivamente a modernidade
as iniumeras mudancas ndo € suficiente, pois fundamental seria explica-lo em sua
especificidade e complementaridade.

Em diversas pesquisas antropoldgicas? realizadas em estudos de caso
especificos, tém-se constatado que a forma como essa atividade se impés a

diversos locais gerou mudancas rapidas e, em alguns aspectos irreversiveis, nao

2 Ballabio. (2006), Maldonado (1997), Diegues (1997), Furlan (1997), Talavera (2003) entre outros.



possibilitando, inclusive, uma reflexdo mais comprometida das populacdes e
comunidades envolvidas. Por esse motivo afirmamos® que ndo se podem naturalizar
esses acontecimentos sendo que muitas de suas consequéncias devem ser
creditadas ao turismo.

Evidencia-se uma problemética nesse debate, que gira em torno do conceito
de cultura e identidade, para uma compreensdao mais apurada e mesmo para
qualificar os argumentos, entendemos que € preciso analisar qual é o entendimento
de cultura desenvolvido por este campo de conhecimento na questédo referente a
exploracdo comercial da cultura.

Na antropologia, o conceito de cultura correspondeu a diversos significados e
definicbes de acordo com o desenrolar da histéria da disciplina. Importantes
publicacbes no campo se preocuparam em tracar a trajetéria dessa questdo,
convencionou-se considerar neste campo de conhecimento que, o conceito de
cultura por definicdo, foi inicialmente delimitada pelo evolucionista Tylor* (1871). Sua
definicho da cultura manteve-se inquestionavel durante cerca de 32 anos. O
problema desta definicdo é que era muito abrangente e ndo permitia a distingdo
entre cultura e organizacdo social, Franz Boas® (1898), critico do evolucionismo, foi
responsavel pela introducdo de “conotac¢des antropoldgicas modernas” da palavra
cultura. Tendo como principal marca o uso da palavra cultura no plural o que
demonstra a identificacdo de varias culturas®. A partir de ent&o, o conceito de cultura
passou a se discutido por diversos autores de diferentes tradicées nacionais’,
buscando definicdes e especificidades para tdo complexo tema. Toda esta busca de
definicbes na antropologia revela um complexo desenvolvimento da disciplina e
consequentemente um amadurecimento histérico do tema construido no decorrer de
sua trajetoria.

Geertz deixa claro essa maturidade quando demonstra que a analise cultural
constréi-se a partir de estudos e hipéteses anteriores, formando assim sequéncias
que se complementam. Segundo ele “0 movimento ndo parte de teoremas ja

comprovados para outros recém-provados, ele parte de tateio desajeitado pela

3 Em pesquisa recente realizei um estudo de caso em que discuto a problematica do turismo e suas interferéncias
em um local onde habitam populacbes tidas como tradicionais, referente ao trabalho de conclusdo de curso
intitulado “Da canoa ao motor. Etnografia da Praia do Sono. Parati RJ”. Monografia de Bacharelado,2006.

* Tylor, Edward: Primitive Culture. Londres, John Mursay & Co,1871.

> Boas, Franz. Antropologia cultural. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

® Entretanto h& controvérsias quanto a quem foi o primeiro a utilizar cultura no plural.

" Para termos a nogéo de quéo complexo é o desenvolvimento do conceito de cultura, Kuper ressalta que entre o
periodo de 1920 e 1950 cerca de 157 definicGes de cultura foram criadas pelos cientistas sociais norte americano.



compreensao mais elementar para uma alegacdo comprovada de que alguém a
alcancou e superou”.(1978, p.35).

Schwartzman (1997, p. 9) identifica que acontece uma “redescoberta da
cultura” no campo das ciéncias sociais. Para este autor, o tema esta “sendo
redescoberto nos udltimos anos e apresentado como grande solucdo para 0s
impasses e as dificuldades dos projetos de desenvolvimento e modernizagao
contemporaneos”. De acordo com Kuper (2002, p. 288), essa “redescoberta”
perpassa outros campos do conhecimento “na verdade cultura esta mais em voga
do que nunca. Outras disciplinas a acolheram, e uma nova especialidade, os
estudos culturais, dedicam-se inteiramente a ela”.

O campo de conhecimento perde entdo suas antigas fronteiras integrando-se
no requerido conhecimento interdisciplinar, como é o caso do campo do turismo a
qual vamos pormenaorizar a seguir.

Graduacgdo em turismo e o aporte interdisciplinar

A partir dos anos 80 do século XX, diversos pélos turisticos investiram na
qualificacdo de seus servigos buscando também atrair o turismo internacional (Trigo,
1993), este gerou uma demanda por trabalho qualificado, um dos fatores que levou
ao crescimento da profissionalizacao do setor. Consequentemente um maior nimero
de formadores destes profissionais como universidades e cursos técnicos.

Verificamos que a primeira instituicdo de ensino a oferecer um curso superior
em turismo no Brasil foi a Universidade Anhembi-Morumbi, no ano de 1971 na
cidade de S&o Paulo. No ano seguinte foi criado o curso publico na Universidade de
Séao Paulo (USP).

Em pesquisa realizada por integrantes do Grupo Interinstitucional
Universidade Pesquisa e Inovacéo (GIUPI) constatou-se um crescimento dos cursos
de turismo oferecidos no Brasil, que até 1994 somavam 41.

Em 2002, conforme dados do INEP (2002), a oferta pulou para
576 cursos. Esse crescimento continuou a se fazer presente
alcangcando o patamar de 697 cursos de turismo em 2005,
conforme informacbes obtidas junto ao INEP (2005). [...]
conforme dados obtidos junto a ABBTUR vamos encontrar
apenas 28 cursos localizados em instituicbes publicas.
(RAMOS; GARCIA, 2006, p. 6).



Existem hoje no estado de S&o Paulo 210 cursos e habilitacdes em turismo,
sendo apenas trés referentes a instituicdes publicas®. Considerando este
crescimento, pressupomos que o0 grande numero de cursos no setor privado
representa um potencial mercadolégico intenso nesta area, podemos inferir ainda
que, estas graduacdes estdo ligadas as necessidades e demandas do mercado e
neste sentido, “a producdo do saber turistico tem se constituido no Brasil, € no
mundo ocidental principalmente, a partir de necessidades e iniciativas do setor
privado, tendo a academia pouco se dedicado” (SIQUEIRA, 2005, p. 83).

Ressaltar este aspecto da formacédo destes profissionais é importante uma
vez que estes sd0 0s construtores e agentes que atuarao no desenvolvimento e
acdo de roteiros turisticos. Pressupomos que existe na formacdo académica do
turismo, uma concepcgéo filosofica basica que explora com finalidades lucrativas os
“fendbmenos culturais” e que, portanto, teoricamente também influenciam os
conceitos envolvidos no processo de ensino/aprendizagem em sua formacéo. Assim,
pretendemos analisar se a énfase da quase exclusiva exploracdo comercial da
diversidade cultural nos locais em que atuam esses agentes, influencia na formacao
desse profissional e, por conseqiéncia, induz a uma apreensao desses conceitos
com exotismos, curiosidades ou mesmo de maneira pitorescos.

Os cursos de graduacdo em turismo buscam o estudo da cultura para
oferecer suporte a um mercado em crescimento, como o fragmento proferido pelo
professor da Universidade Anhembi-Morumbi, Luiz César de Miranda (2005) que
destaca:

A Interculturalidade é algo primordial para o ensino da atividade
turistica devido a prépria caracteristica do seu consumidor.
Tanto o professor como o aluno devera estar passando por
experiéncias interculturais para que o0 ensino seja eficiente.]...
assim] A necessidade do professor estar buscando uma
aproximacdo as experiéncias com outras culturas e outras
realidades, eles estardo se capacitando a preparar o seu aluno
a enfrentar uma perspectiva globalizada do mercado. Logo, a
guestdo do intercambio cultural passa a ficar em destaque
também ao professor para que ele possa ter confiabilidade e
dominio daquilo que esta ministrando.(grifo nosso)

Segundo Geertz (1978), identificar certas dindmicas sociais e significados nao

sdo suficientes para que possamos compreender um povo, iSSo porque as

80s cursos sdo oferecidos na Universidade Estadual Paulista (UNESP), Universidade de So Paulo (USP) e
Universidade Federal de S&o Carlos (UFSCAR). Conforme dados do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira —(INEP), 2006.



dindmicas sociais e seus significados estdo dentro de um "universo imaginativo" no
qual essas acles sdo determinadas e fazem sentido para os que dela participam,
mas no qual ndo estamos inseridos.

O turismo como disciplina académica esta ainda em formac&o, diversos
estudos® se dedicam & discussado do turismo em quanto campo de conhecimento. De
acordo com Centeno (apud SIQUEIRA, 2005, p. 119)* “ndo se trataria nem mesmo
de uma disciplina, na medida em que nao teria um objeto préprio, necessitando de
disciplinas particulares, independentes, que o estudem desde o0 seu enfoque
respectivo”.

Para atender as necessidades do mercado, esse campo esta
permanentemente em construgcdo, porém ndo possui uma base tedrica prépria: “o
turismo € um campo de estudos, ainda carente de base tedrica, 0 que nos faz
pensar que 0s estudos nessa area ainda precisam formar uma base tedrica
significativa e consistente.” (RAMOS; GARCIA , 2006, p. 9)

A necessidade de se recorrer a outras areas do conhecimento para a
estruturacédo do curso, em particular as ciéncias sociais e humanas, sao requeridos
como de fundamental aporte conforme demonstra Siqueira (2005 p. 119): “Ha muitos
intelectuais realizando um grande esfor¢co para que o turismo e a hospitalidade se
firmem como campo cientifico ou ciéncia, particularmente pensada como parte das
ciéncias humanas, as ciéncias sociais”.

Contudo, as tematicas referentes ao turismo, ao lazer e hospedagem foram
durante muito tempo marginal as ciéncias sociais, muito provavelmente por estar
inicialmente ligado ao mercado e por ter referéncia ao lazer propriamente dito.

As ciéncias sociais, fundamentalmente, ndo enxergam o
turismo como um objeto valido - entre outras razdes porque, via
de regra, o crescimento do turismo tem ocorrido ao sabor do
mercado, dos interesses dos grandes capitais nacionais e
internacionais, sem levar em conta os demais atores sociais.
(BARRETO, 2000, p. 23)

Atualmente os estudos de turismo estdo majoritariamente voltados para o
lado econ6mico dos negdcios, consequentemente, sendo uma area que carece de
estudos e analises para enriquecimento do tema em outras especificidades. Como

demonstrado, os estudos preocupados simplesmente com obtencdo de lucros

® Centeno (1992), Moesch (2000), Rejowski (1996), Siqueira (2005), Ramos; Garcia (2006) entre outros.
19 Centeno, R.R. Metodologia de la investigacion aplicada al turismo. México: Trillas, 1992.
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podem ser tendenciosos e sem comprometimento cientifico, conforme salienta as
autoras citadas:

Certamente, quando uma area de conhecimento ndo possui
uma teoria pensada e construida a partir da experiéncia e dos
conhecimentos ja acumulados, corre-se 0 risco de serem
utilizados métodos inadequados, parciais e ideoldgicos para
tentar explicar o que ocorre na realidade.(RAMOS; GARCIA ,
2006, p. 6)

O ensino de antropologia em cursos interdisciplinares constitui-se importante
fonte para a reflexdo do outro. Destacando-se a importancia em relacdo aos temas
ligados a cultura por suas especificidades metodoldgicas de importancia central na
sociedade global atual, e ainda proporcionando um abrangente referencial tedrico
argumentativo para a formagdo de um profissional que devera lidar com diferentes
sociedades e integra-las em um contexto de trabalho e lazer.

De acordo com Peirano, (1995, p.143) o exercicio de enxergar 0 outro,
corresponde também a nocdo de que existem varias perspectivas de um real, e
assim: “Tendo visto outros mitos e outros ritos e, por que nao, outros dragdes, temos
também vistos outras concepcdes de sociedade, outras idéias de ciéncia, outros
modelos explicativos, outras visdes de mundo”. Desta forma, o aprendizado da
antropologia proporciona um amadurecimento com relacdo as formas de ver o
mundo e se entender enquanto ser social.

Assim colocado o problema, reafirma-se que um estudo que busque
desenvolver de que forma conceitos ligados a cultura sédo utilizados para obtencao
de lucros torna-se significativo no momento atual. Como também no campo teérico,
na medida em que substancia esta nova perspectiva de profissionalizagcéo a partir do
dialogo travado com a antropologia como disciplina académica e seus conceitos.
Este € um campo em crescimento que carece de estudos e pode ser comprometido
se deixado simplesmente ao sabor do mercado.

Deve ser deixado claro que nossa proposta ndo tem o intuito de qualificar a
abordagem cultural, entendendo que ndo existe uma teoria especifica da cultura
com leis gerais a qual deva se basear as discussbes. Para ndo incorremos no
equivoco de impormos a antropologia uma autoridade cientifica inquestionavel e,
portanto, absolutizvel nesta discusséo, recorremos ao conceito de campo cientifico

de acordo com Bourdieu. O autor identifica que existe uma tentativa de hierarquia
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entre as ciéncias e os saberes, para ele o campo assim definido, contempla a idéia
de poder representando um espaco social de dominacédo e de conflitos entre aqueles
gue dele participam. Dessa forma, “A autoridade cientifica é, pois, uma espécie
particular de capital que pode ser acumulado, transmitido e até mesmo, em certas
condicOes, reconvertido em outras espécies”.(1983, p.130) Bourdieu demonstra que
a logica de mercado, intrinseca a todo tipo de producédo, esta presente também nas
ciéncias.

A partir desta perspectiva acreditamos que o turismo pode proporcionar
contribuicbes relevantes para este debate como um campo de conhecimento
recente, uma vez que entendemos que a antropologia ndo seria a Unica apta a
discutir essa problematica. De acordo com Velho (1997, p. 134) a antropologia se
encontra em posi¢cdo particularmente vulneravel e reveladora diante das crises
contemporaneas, isto ocorre pela postura conservadora deste campo.

Assim como os antropdlogos perdem certos monopalios, certos
atributos da sociedade ocidental que ajudaram a construir sdo
também contestados enquanto qualificacdo de exclusividade:
individualismo, refletividade, etc Contestados, inclusiva como
capacidade supostamente Unica de produzir uma antropologia.
E isso leva a questao da contestacdo da prépria antropologia,
gue em certos circulos foi transformada em vanguarda em
cumplice de uma ideologia dominante e etnocéntrica (VELHO,
1997, p. 138).

O fato do conceito de cultura estar sendo discutido atualmente em diferentes
perspectivas € importante para o desenvolvimento da temética de modo substantivo,
porém concordamos com Kuper quanto a ressalva que faz: “se ndo separarmos 0s
varios processos que estamos agrupando indiscriminadamente sob o titulo de
cultura e olharmos além do campo da cultura para outros processos, ndo iremos
muito longe na nossa compreenséo de cultura”. (2002, p.311)

O que, no entanto, ndo nos impede de considerar que possuindo uma
tradicdo tedrica menos comprometida com o mercado, a antropologia deve estar
mais instrumentalizada teoricamente para a reflexdo critica a respeito. O turismo
como campo de conhecimento, por outro lado, nasce a partir de uma necessidade
mercadologica especifica colocada pelo mundo contemporéneo, entretanto, tem
condicbes de realizar analises criticas e propositivas para atuacées menos

impactantes.
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